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LEUR PERCEPTION
DES RESEAUX PROFESSIONNELS

Unigquement un intérét et une adhésion,
a la création ou lorsque l'entreprise est pérenne.

Jamais durant la phase de croissance,
elles n'en voient pas l'utilité et manquent de temps.

Selon elles, l'adhésion a un réseau n‘a aucun
impact sur "l'intention de croissance".
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comme le soutien le moins
précieux pour le projet
de développement mais 7,38 %
reste incontournable pour une mise
N pour assurer la croissance. en réseau.

Enquéte menée aupres de 247 femmes dirigeantes d'entreprise, clientes du réseau BNP Paribas France (catégories
professionnelles et entreprises). Retours anonymes. Questionnaire construit pour une auto-administration (durée
maximale 15 minutes). Items repérés a partir d'une revue de littérature sur les réseaux en entrepreneuriat.
Traitement quantitatif complété par la conduite d'entretiens qualitatifs aupres de femmes entrepreneures (40)
clientes ou non de BNP Paribas a visée compréhensive.
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